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Opening: Jovan Stojanovié¢, COO/Managing Director, DIRECT MEDIA United Solutions

Key note: Ravid Kuperberg, partner, Mindscapes: The Story of ,StoryTeching® ili Kako se
inovativna tehnologija prenosi u efektno pripovedanje

Za pocetak: Sta je uopste StoryTeching? Odogovor na pitanje kako su se tehnologija, podaci i
brend narativi spojili u jedno i to na neverovatno razlicite i atraktivne nacine, saznacete upravo na
ovom predavanju. Nas gost, Ravid Kuperberg iz agencije Mindscapes iz Izraela, koja je jedan od
Cestih predavaca Kanskog festivala, otkriva sve o tome kako je tehnologija munjevitom brzinom
postala integralni deo modernog pripovedanja price brenda. Na ovom interaktivhom predavanju
preispitujemo najvaznije inovativne i nagradivane kampanje koje primenjuju efektan kreativni
StoryTeching. Dolazimo do prakti¢nih alata za razmisljanje kojima se misaoni proces usmerava i
dovodi do jedinstvenog koris¢enja inovativne tehnologije. Ravid najavljuje atraktivan i zabavan
sadrzaj koji prelazi granicu izmedu digitalnog i fizickog, izmedu onlajn i oflajn sfera.

Pauza za kafu i networking

Srdjan PBurdevic, R&D Director, United Grupa: ,Innovation in TV*

Kakav je svet inovacije vezan za novu eru televizije i kako United Grupa kroz svoje inovacije, a pre
svega EON smart box i EON aplikaciju modernizuje regionalno trziste. Kroz konkretne analitike,
Srdjan ¢e nam prikazati promene u navikama konzumacije televizije i kako se Machine learning i
Artificial intelligence koriste u upotrebi obrade TV sadrzaja i metadata. Sta se deSava na
globalnom polju pre svega po pitanju agregacije globalnih sadrzaja OTT provajdera kroz Smart
Box | jedinstveni user expeience?

Willem Janssen, direktor SSP prodaje, Beneluks/Centralna i Isto¢na Evropa, FreeWheel,
Comcast kompanija: Ko je originalni influenser?

Posto su drustvene mreze doZivele uspeh, pojavila se moc¢na ekonomija influensera. Istovremeno
su isti pomaci u digitalnoj tehnologiji omogucili da se televizija brzo razvija. Willem Janssen ce
pricati o svojim pogledima na proslost, sadasnjost i buducnost televizije i razlog zbog kog je ona i
dalje najefikasnija platforma za dosezanje ciljnih grupa i uticaj na njih.

Snack pauza

Key note: Jon Burkhart, marketinski konsultat TBC Global, strateg za sadrzaj i koautor knjige
Newsjacking: Constant Curiosity - kako neocekivana pitanja stvaraju trenutke za pamdéenje?

Predavanje specijalnog gosta ovogodisnje DMA Jon-a Burkhart-a, najbolje opisuju reci velikog
novinara i komunikatora lan-a Leslie-a: Ako pustite svoju radoznalost na slobodu, prekrsicete sva
pravila postavljanjem pitanja koja se niko nije setio da postavi. Dobra vest je to Sto se vecina
brendova ne upusta u te opasne vode. Burkhart je sebi zadao zadatak da, na predavanju za
polaznike nase Akademije, probudi vasu vestinu da spontano postupite u skladu sa svojim
radoznalim porivima. | to sve sa jednim ciljem: da kreirate sadrzaj koji prosto puca od
neocekivanog. Da pojednostavimo: Jon ¢e vas nauciti da koristite Provokaciju, Originalnost,
Razigranost i iznenadenje (u razli¢itim odnosima i dozama). Mozda se pitate zasto i sa kojom
svrhom? Krajnji rezultat Burkhartovog uzbudljivog razmisljanja nije samo jos jedno u nizu
interesantnih predavanja i nepodeljena paznja svih prisutnih. Naprotiv. Krajnji cilj je vasa (mozda
zaboravljena, a mozda nikad otelotvorena) sposobnost da se bolje povezete s promenljivim
potrebama svoje ciljne grupe. Jednom kada usvojite takozvani PORI model, vas sadrzaj ¢e
zapoceti provokativnim pitanjem koje temeljno ispituje i otkriva koren problema za vasu ciljnu
grupu. Kada polazite od istine, nesumnjivo ¢ete doci i do originalnog reSenja koje je sustinski
ljludsko. Na taj nacin, priblizavate se sve brze i brze cilju da zaintrigirate Coveciju urodenu potrebu
za igrom i iznenadenjem. U okviru pronicljivog audiovizuelnog nastupa, Jon otkriva kako
brendovi stvaraju jedinstvene i nezaboravne trenutke. Pripremite se za nesto sasvim neocekivano,
jer je ovo predavanje jednim delom i stand up komedija, a drugim delom istrazivacki izvestaj.
Ocekujte interaktivno i dinamicno pripovedanje ciji je cilj da u sebi pronadete nove nacine da za
svoj brend i njegove potrosace stvarate nezaboravne trenutke. Jer, jednom se Zivi a zivot je igra,
neko rece. Da li se slazete?

Vladimir Vuli¢, menadzment konsultant, suosniva¢ Digitalizuj.Me. i programski direktor
konferencije Spark.me: Novi model digitalno transformisane organizacije

Ako bismo morali prstom da pokazemo na glavnog krivca za maltene neuhvatljiv ritam promena
u biznisu, to bi bez ikakve sumnje bila digitalna transformacija. Danas, vise nego ikad, Zivimo u
vremenu u kojem ekonomske, tehnoloske i drustvene sile na neki nacin degradiraju hijerarhiju i
birokratiju. Kao posledicu toga imamo to da se drustvo i tehnologija menjaju brze nego
sposobnost vecine nas da se tim promenama prilagodimo. Nekada inovativhe kompanije, lideri
na polju kreativhog i uvek zivog razvoja, tavore i jedva prezivljavaju jer njinovi poslovni modeli (koji
su uspesno razvijani i testirani decenijama) postaju prevazideni preko noci. Mogu one do mile
volje da krive nezaustavljivu i Cesto nemilosrdnu tehnologiju i njeno leglo poput interneta i
drustvenih medija, koji skoro pa Sizofrenim tempom menjaju navike mladih generacija - ali sve to
nimalo nece doprineti realnosti sa kojom mMmoraju da se suoce i koja jedina moze doneti uspeh u
buducnosti. Gde je onda resenje? Da li ga uopste ima u ovoj tako nestalnoj korelaciji uspeha i
promena koje dolaze? Vladimir na ovom predavanju daje odgovor, a on lezi u hitnoj potrebi za
prilagodavanjem revoluciji u menadZzmentu - usvajanje novog operativnog sistema za poslovanje
¢e omoguciti prelazak na novi umrezeni organizacioni model koji promovise otvorenost,
zajednicki rad i izgradnju odnosa.

Dragan Bjelogrli¢, glumac, reditelj i producent: Da li je Srbija spremna za internet platforme?”

Od naseg proslavljenog umetnika koji se oprobao sa obe strane kamere, ali i u brzacima
producentskih voda - sluSamo o tome gde se tacno nalazimo na mapi svetske produkcije i
inovacija na polju filmske umetnosti. Da li je Srbija spremna za internet platforme, kakvi su nasi
gledaoci - koliko su zahtevni, na sta su navikli i Sta o¢ekuju od novih projekata? Svoje bogato
iskustvo, Dragan Bjelogrli¢ nam servira na tacni, iskreno i bez uvijanja. Pricamo i o Sablonimaili
pak razlicitostima - koji su obavezni elementi za uspeh filmskih projekata u Srbiji i kakav je to
sadrzaj (i kako se kreira) koji ima najvece izglede da zadovolji pomalo jogunastu ali, vernu
regionalnu publiku?

Dodela diploma polaznicima modula Mediji i Brending



